Вопросы к зачету по дисциплине «Маркетинг и ценообразование» 
для студентов специальностей 

1-25 01 03 Мировая экономика, 1-25 01 04 Финансы и кредит, 

1-25 01 07 Экономика и управление на предприятии, 

1-25 01 08 Бухгалтерский учет, анализ и аудит
на 2010 – 2011 учебный год
 1. Маркетинг как философия бизнеса.

2. Маркетинговая информационная система. 

3. Сегментация рынка.

4. Поведение покупателей и потребителей  
5. Сущность товарной политики.

6. Жизненный цикл товара и разработка новых товаров.

7.  Товарный знак. Упаковка и маркировка товара.

8. Реклама и PR в комплексе коммуникаций.

9. Стимулирование продаж и личные продажи как инструменты

10. Функции и структура системы распределения товаров.
11. Управление маркетингом на предприятии
12. Действующая система цен и ценообразования.

13. Сущность ценовой политики предприятия

14. Система методов ценообразования.

15. Рыночные стратегии ценообразования.

16. Формы и методы государственного регулирования цен.

17. Формирование себестоимости как основного элемента цены. 

18. Влияние на уровень цены условий поставки и других факторов
19. Особенности ценообразования в строительной отрасли.

20. Ценообразование во внешнеторговой деятельности предприятия.
